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Apresentaciao da identidade visual do
Programa de Inovaciao Social na Rede
de Centros Catarinense de Inovacao

Este Guia tem como objetivo apresentar a Identidade
Visual Inspire, o Programa de Inovacao Social na
Rede Catarinense de Centros de Inovagao.

A identidade visual € composta de uma marca, com
tipografia e simbolo, além das cores, tipografia
institucional e grafismos, bem como todos os

aspectos técnicos e formais que devem ser seguidos

para uma boa aplicacdao da ldentidade nos materiais o

gue surgirem. I e
O guia também apresenta alguns exemplos para

orientar aqueles que estiverem responsaveis pela

gestao da marca. Em qualquer caso omisso, devem °

ser usados 0os manuais de marca do Governo do prog rama Cata rinense
Estado de Santa Catarina, da Secretaria de Estado de ~ H
Desenvolvimento Econdmico de Santa Catarina, ou de Inovagao SOCIaI

materiais de referéncias destas instituicdes, como da
Rede Catarinense de Centros de Inovagao.



Versoes e aplicacoes
de marca

A identidade visual apresenta quatro versdes distintas
da marca para serem aplicadas, sendo duas versoes
horizontais, uma vertical e outra somente com o
logotipo.

Nao ha entre elas uma rigida hierarquia de aplicacao
ou uma versao preferencial, deve-se, porém manter o
bom senso durante as aplicacdes.

Por exemplo, a aplicacao totalmente horizontal é
mais indicada para uso em réguas de marcas e
documentos oficiais, enquanto a versao com o texto
em diagonal pode ser aproveitada para materiais
mais dinamicos, como animacdes e videos.

A versao vertical pode ser melhor aproveitada nos
materiais em que a marca precise de destaque e
maior evidéncia para o texto.

Ja a versao sem a tipografia (assinatura) pode ser
usada em tamanhos reduzidos e preferencialmente
Nnos Mmateriais internos, Nnos quais o nome do
programa apareca por extenso no texto, ou nao tenha
a necessidade de aparecer.
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Cores da
marca

A combinacao de cores da identidade visual tem duas
funcdes principais: a primeira € a de identificar
devidamente a marca, servindo de base para guiar a
criagcao e materiais graficos diversos. A segunda € o
contraste entre elas, para garantir destaque e
legibilidade nas aplicacdes.

A fidelidade na reproducao das cores é fundamental

para garantir boa reproducdo e consisténcia da #cd6iIff #a4c641
imagem de marca. Para obter os tons corretos, basta

verificar este Guia antes de realizar a aplicacao.

R: 205 R: 164

, ) G: 97 G:198

Dependendo do material a ser produzido, os mesmos B: 255 B: 65
tons nao poderao ser obtidos. Nesses casos é C:20 c:17
importante que a conversao seja feita por M: 62 M: 0
aproximacado, mas usando este Guia como referéncia. P 87

O uso de cores diferentes das mencionadas no
material pode ser utilizado em alguns casos, sejam
eles em datas comemorativas, como meses rosa, azul
e amarelo, ou até em comemoracdes. Mas deve ser
feito a partir do consenso entre envolvidos no
processo e nao de forma aleatdria sem significado.



A identidade visual deve prever também seu uso em
preto e branco, para melhor aplicagcao em casos que
0s usos de cores nNao estejam disponiveis ou se
tornem custosos, por qualgquer motivo.

Cabe lembrar que o uso em preto e branco nao deve
ser privilegiado, mas utilizado de acordo com a
necessidade. Por exemplo na fabricacao de materiais
fisicos, como uniformes, em que geralmente os custos
variam de acordo com o numero de cores, carimbos,
ou materiais com grandes reducoes.

C:0%
M 0%
Y: 0%
K 0%

C: 0%
M 0%
Y: 0%
K:100%



Reducgao e

s _ ©® nS 100px
tamanho minimo IPiRe 268mm

A aplicacao em tamanhos reduzidos de qualquer
marca podem dificultar seu reconhecimento e leitura,
porém € necessaria para determinadas aplicacdes —
como papeis timbrados, aplicativos e réguas de
marcas. Por isso, um limite de reducao deve ser
previsto no projeto para cada versao, bem como esse
limite deve garantir legibilidade e manter a qualidade
da marca.

O Guia apresenta aqui o limite de reducao maxima,
gue deve ser respeitado em todos os materiais em
que for possivel. Caso a redugao da marca Inspire
entre em conflito com a reducao de outras marcas, o
ideal € que a marca de maior hierarquia dite o
tamanho minimo, e marca Inspire siga ela -
compreendendo que isso implica em uma perda de
qualidade.
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Margem de
seguranca

A margem de seguranca, ou espaco de respiro da
marca, € uma medida para garantir que a marca nao
ira competir com os outros elementos nas aplicacdes.
Nao ha uma medida técnica exata baseada em algum
calculo, mas uma definicao arbitraria a partir de
testes, portanto, uma escolha definida pelo projetista.

Porém ela deve ser respeitada sempre quando
possivel, e excecdes devem ser justificadas e/ou
intencionais, por exemplo no caso de composicdes
gue misturem a marca com elementos graficos ou
sobreposicdes em algum material.

A marca Inspire possui margem de seguranca X,
sendo X o quadrado formado a partir de parte do
logotipo, conforme abaixo:
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Tipografia e fontes
da marca

A marca Inspire é composta de uma tipografia
institucional, que segue a mesma familia de fontes
utilizada em outros materiais do Estado de Santa
Catarina, a Montserrat?, e deve ser utilizada de acordo
com o manual de marca da identidade visual de SC.
Ela € uma fonte de uso livre e na marca é utilizada em
peso Bold.

Ao mesmo tempo, a assinatura "InSPiRe" € uma
modificacao da fonte Ubuntu, em peso Bold, feita
pelo designer responsavel pela elaboracao desta
identidade visual. Nao é recomendado que ela seja
utilizada de maneira generalizada em materiais
graficos, pois desta forma ela pode competir com a
assinatura, portanto seu uso apenas € incentivado na
criagcao de submarcas a partir do programa. A familia
de fontes Ubuntu também & de uso livre?.

1- Licenciada em Open Font License, disponivel em: <https://
fonts.google.com/specimen/Montserrat?query=montserrat>.

2 - Licenciada em Ubuntu Font License, disponivel em: <https://
fonts.google.com/specimen/Ubuntu?query=ubuntu#standard-styles>.

Montserrat Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Ubuntu Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890



A hierarquia de marca é um processo de varias vias, e
nao depende apenas de uma marca mas da harmonia
entre um conjunto de marcas distintas, e também de
cada situacao. O programa Inspire possui uma marca
autdbnoma e até o momento, nenhuma submarca.

Ao mesmo tempo, 0 programa esta inserido na Rede
Catarinense de Centros de Inovacio®, do Governo do
Estado de Santa Catarina, portanto, sujeito a estas duas
marcas, principalmente a ultima referida, que possui
manual de marca“.

Portanto, entendendo que o posicionamento da marca
do Estado requer que a maior marca fique a direita,
deve-se respeitar esta orientacao e posicionar a marca
Inspire a esquerda das outras marcas quando possivel.

REDE CATARINENSE

InS Programa de DE CENTROSDE
N Catarinense de INOVA? Ao
lee Inovacdo Social

Caso a marca do Estado esteja fora da régua,
centralizada, em cima ou em qualquer posicao, a
marca Inspire deve ser inserida sempre em tamanho
mMenor, e novamente a esquerda de marcas maiores
que ela. O mesmo vale para a aplicacao com a marca
do Governo Federal®.

Casos omissos ou conflitantes devem ser orientados a

partir do manual de outras marcas, ponderando qual a
marca de maior importancia para o material grafico, e
decidido a partir disso.

3 - Disponivel em: <http://centrosdeinovacao.sc.gov.br/documentos/
#identidade-visual>.
4 - Disponivel em: <https://www.sc.gov.br/noticias/marca>.

5 - Disponivel em: <http://antigo.secom.gov.br/atuacao/publicidade/
orientacoes-para-uso-da-marca-do-governo-federal>.

GOVERNO DEN
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Usos incorretos
da marca

In S Programa de
Catarinense de

piRe Inovagdo Social

Nao retirar a marca da proporcao
correta
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Nao espelhar nenhum dos
elementos
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N3ao rotacionar a marca
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Nao modificar as cores
sem motivo
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Nao aplicar sobre fundos com

baixo contraste
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Nao retirar da hierarquia
sem razoes para isso
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